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Representacdes de meio ambiente no programa Globo Reporter !

Danielle Tavares Teixeira >

Resumo: Este artigo analisa como o Pantanal Mato-grossense ¢ caracterizado pelo programa
jornalistico de televisao, Globo Reporter, que toma o meio ambiente como uma de suas principais
pautas. Subsidiados pela Andlise de Contetido, tomam-se como categorias de analise a
caracterizacao do bioma Pantanal, presente no conteudo de dois episodios, produzidos nos anos de
2002 e 2007. O resultado aponta que o conteudo televisual privilegia a beleza e o exotismo do
Pantanal, apresentando o ambiente de forma fragmentada, ao mostrar diferentes aspectos da
realidade sem, contudo, aprofundar a interconexao e interdependéncia entre os fatores.

Palavras-Chave: Comunicacdo. Jornalismo Especializado. Jornalismo Ambiental. Telejornalismo.
Globo Reporter.

1. Introducao

As midias, contemporaneamente, realizam a tarefa de colocar o publico tanto em contato
com o mundo proximo da vida cotidiana como dimensionar e ordenar simbolicamente os
acontecimentos de outros mundos geograficamente distantes. “As pessoas adultas dos paises
ocidentais gastam entre 25 a 30 horas por semana assistindo televisdo, e isso sem contar o tempo
que empregam escutando radio ou musica, lendo jornais, livros, revistas e consumindo outros

produtos” (GUARESCHI e BIZ, 2005, p. 38).

1 Este artigo € um relato parcial da dissertacdo de Mestrado em Ciéncias Ambientais (Universidade do Estado de Mato
Grosso), realizado pela autora.

2 Doutoranda em Comunicagdo pela Universidade Metodista de Sdo Paulo (UMESP), mestre em Ciéncias Ambientais
pela Universidade do Estado de Mato Grosso (Unemat), bacharel em Comunicagdo, com habilitagio em Jornalismo,
pela Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). E-mail: dtavaresjfi@hotmail.com.
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De acordo com dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), “[...] a
populacdo residente em domicilios particulares brasileiros mantém o fogdo, existente em 98,2% dos
domicilios; a televisdo, existente em 94,8% dos domicilios, e a geladeira, existente em 91,4% dos
domicilios, como aqueles bens de presenga mais marcante nos domicilios brasileiros” (IBGE, 2012,
s/p).

O meio televisivo caracteriza-se em um amplo apelo e credibilidade junto ao publico,
justificados pela facilidade de compreensao da linguagem, pelo poder de influenciar habitos,
costumes e de formar opinides. Devido ao seu alto grau de verossimilhanga, desconsidera-se, muitas
vezes, 0os processos de producdo da noticia. Quando o campo da midia se apropria do tema
“Pantanal”, por exemplo, a mensagem vai passar pelos filtros das empresas de comunicagdo, dos
valores noticiosos, da linguagem e do tempo da TV.

O Pantanal Mato-grossense, declarado como Patrimonio Nacional pela Constitui¢ao Federal
de 1988, foi classificado pela UNESCO como Patriménio Natural da Humanidade, em 2000. Com
uma area de cerca de 140 mil Km? no territdrio brasileiro constitui uma das maiores e mais
diversificadas areas alagaveis do mundo (JUNK e DA SILVA, 1999; DA SILVA, 1995).

A despeito da imensa riqueza bioldgica, os contornos que se estabelece neste artigo ndo sao
aqueles fisico-geograficos do Pantanal, por si s6 ja complexos, nem aqueles que o senso comum
dissemina, frutos do aparente esfor¢o em reduzir o complexo ao simples. O conceito de Pantanal,
como categoria de andlise, se concentrara naquele real produzido nos diferentes conteudos
transmitidos pela midia, repetido e transformado a partir de diferentes programas televisivos, que
conquistam pessoas dispersas geograficamente, e tem a ver com a sobrevivéncia fisica e cultural de
populagdes locais.

Este artigo objetiva analisar, subsidiado pela Analise de Conteudo, como o Pantanal Mato-
grossense ¢ caracterizado pelo programa jornalistico Globo Reporter, que trata o meio ambiente
como uma de suas principais pautas. Verifica-se como um dos produtos mais bem-sucedidos da
televisdo brasileira trabalha com a temdtica ambiental, a partir das questdes: As matérias
jornalisticas incorporam elementos que contribuem para a compreensdo dos aspectos basicos da
dindmica natural e das relagdes estabelecidas entre homem e natureza? O aumento do interesse pelo

Pantanal contribui, também, para a constru¢ao de novos paradigmas?
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O Globo Repoérter, programa da Rede Globo de Televisao que em 2013 completa 40 anos de
exibicdo ininterrupta, pode ser considerado o maior exemplo de como se populariza a imagem da
natureza brasileira ¢ mundial ao telespectador. O programa alcangou, em 2012, 30 pontos de
audiéncia e que equivale a 57% do total de aparelhos ligados entre os domicilios na regido
metropolitana de Sao Paulo (IBOPE, 2012)3. Quer dizer, a cada dois televisores ligados, um recebia
a visdo de mundo e da natureza brasileira que a produgdo de Globo Reporter julgava ser mais
pertinente.

Toma-se como dispositivo de andlise a tematica ambiental do Pantanal explorada pelo
jornalismo da TV Globo, a partir da metodologia de Andlise de Conteudo do Programa Globo
Reporter, em dois momentos distintos: os anos de realizagdo da Clpula das Nagdes Unidas sobre
Desenvolvimento Sustentavel (RIO + 10), em Johannesburgo em 2002 e cinco anos apos, 2007.
Nesse periodo, houve crescimento da discussdo ambiental em todos os setores da midia. (ABREU,
2006).

Os objetivos deste artigo exigiram, em primeiro lugar, o levantamento dos Programas GR
que abordaram a tematica ambiental, programa que em 2012 completou 39 anos de exibicao
ininterrupta. O corpus foi selecionado usando como critérios o recorte temporal € a homogeneidade
do material. A partir de um levantamento preliminar, foram selecionados os programas “Expedicao
ao Pantanal”, exibido em 26 de abril de 2002, e “Diferentes Pantanais”, que foi ao ar em 03 de
agosto de 2007.

A metodologia escolhida para identificacao de padrdes de cobertura da teméatica Pantanal foi
a Analise de Contetido, que tem por finalidade efetuar deducdes ldgicas e justificadas, referentes a
origem das mensagens tomadas em considera¢ao, podendo ser: o emissor € seu contexto, ou,
eventualmente, os efeitos dessa mensagem (BARDIN, 1977; FRANCO, 2005; HERSCOVITZ,
2007; FONSECA JUNIOR, 2008). A Analise de Contetido de noticidrio de televisao deve
considerar, portanto, o contexto, as diferentes etapas da produgdo jornalistica, desde o momento de

sua producdo, veiculagdo e consumo, para a compreensao do significado da mensagem jornalistica.

3 In: http://comercial2.redeglobo.com.br/programacao/Pages/globo-reporter.aspx#, acesso em: 15.04.2013.
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Para melhor compreensao e andlise do contetido, os episoddios escolhidos foram transcritos e
codificados, transformando os dados brutos de forma sistematica, segundo regras de enumeragao,
agregacao e classificagdo, visando esclarecer as caracteristicas gerais do material selecionado. Os
programas foram analisados, entdo, a partir de um roteiro pré-estabelecido, observando-se os
resultados referentes aos diferentes aspectos: Como o bioma Pantanal ¢ definido e caracterizado no
discurso midiatico? O ambiente ¢ abordado sob novas perspectivas?

Partimos do pressuposto que, apesar de se distanciarem temporalmente em cinco anos, os
programas guardam semelhancas no contetido ambiental e tém caracteristicas comuns na produgao
de sentido através de uma narrativa jornalistica que ora privilegia a emocgao, ora a razao.

Em um momento histérico em que a ecologia coloca o Pantanal no centro de um campo
discursivo nacional e internacional, cabe compreender como a recorréncia as imagens edénico-
exoticas, sedutoras e de estranhamento permanece, de modo fragmentario, no processo de producao
do texto midiatico. Também inquieta investigar se a introdugdo de conceitos recentes, como
biodiversidade e sustentabilidade, determina a produgdo de sentidos que transportam as nogdes de

exuberancia selvagem, grandeza e riqueza.

2. Comunica¢iao ambiental: limites e possibilidades

A Agenda 21 contempla, em seu capitulo 40, a relevancia do acesso a informagao em todos
os niveis, desde a tomada de decisdes superiores, no plano nacional e internacional, ao comunitario
e individual, como parte fundamental para a tomada de decisdes, para o gerenciamento do
desenvolvimento sustentavel. (ONU, 1996, Capitulo 40.26).

O Tratado de Educacdo Ambiental para Sociedades Sustentaveis e Responsabilidade Global
(1992) e o Programa Nacional de Educagdo Ambiental- ProNEA (NOVAES, 2000) sao outros
documentos que enfatizam o potencial dos meios de comunicagao em contribuir para o processo de
educacdo ambiental. (LUCKMAN, 2006; BRASIL, 2005).

A importancia da midia para a educacdo ambiental também ¢ reconhecida pela Lei federal
9.795/1999, que institui a Politica Nacional de Educacdo Ambiental (PNEA), regulamentada pelo
Decreto 4.281, de 2002. Essa lei diz que todos tém direito a educagdo ambiental, cabendo aos meios

de comunicagdo ‘“colaborar de maneira ativa e permanente na disseminacdo de informacgdes e
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praticas educativas sobre meio ambiente e incorporar a dimensao ambiental em sua programagao”.
A PNEA prevé ainda que o poder publico, em todos os niveis, deve incentivar “a difusdo, por
intermédio dos meios de comunica¢ao de massa, em espagos nobres, de programas e campanhas
educativas e de informagdes acerca de temas relacionados ao meio ambiente”. (BRASIL, 2005, p.
65-70).

A Educacao Ambiental foi incluida nos chamados temas transversais, na Lei de Diretrizes e
Bases, e incorporada aos curriculos de escolas publicas e privadas do ensino fundamental ao ensino
médio. A necessidade e a centralidade da comunicagdo nesse processo de mudanca sao ressaltadas
como momento fundamental no processo educativo.

Também o estudo denominado Millennium Ecosystem Assessment (ALCAMO et al, 2005)
estabelece relagdes entre acesso a informacdao, bem-estar humano e servigos do ecossistema,
remetendo aos principios do conceito de ecodesenvolvimento preconizado por Sachs (1986). De
acordo com a Avaliagdo do Milénio, os servicos do ecossistema sdo beneficios que as pessoas
recebem dos ecossistemas, cuja capacidade provedora depende de complexas interagdes biologicas,
quimicas e fisicas afetadas pelas atividades humanas.

Nesse sentido, o0 documento pontua como fatores determinantes e constituintes do bem-estar
humano: 1) seguranga; 2) material basico para uma boa vida; 3) saude; 4) boas relacdes sociais.
Esta ultima definida como oportunidades de expressar valores estéticos, de recreio, valores culturais
e espirituais associados aos ecossistemas; oportunidade de observar, estudar e aprender sobre os
ecossistemas. (ALCAMO, 2005).

Assim, ¢ fundamental a participagdo dos diferentes meios de comunicagdo no processo de
discussdo dos desafios ambientais como forma de fornecer subsidios que visam a sensibilizacao
para as questdes do meio ambiente, estimulando as comunidades a implantar e exigir um novo
padrao de desenvolvimento com equilibrio ambiental suficiente para se atingir uma efetiva melhoria
na qualidade de vida.

Para a Ri0-92, jornalistas do mundo inteiro vieram ao Brasil fazer a cobertura do evento que
lancou a necessidade de politicas de desenvolvimento mais condizentes com a preservacao da vida

planetaria. Alicercadas na necessidade da popularizacdo de conceitos inerentes a vida e a sua
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sustentabilidade, foram criadas editorias especiais nos meios de comunica¢cdo, mas que pouco
duraram devido a crise econdmica.

O estudo de Ramos (1996) evidenciou como a Eco-92 foi tratada em diferentes meios de
comunicacdo. Os assuntos foram abordados sob uma o6tica prioritariamente global, negligenciando a
dimensao regional e diluindo as responsabilidades locais. Segundo o autor, o enfoque dado a
problemética ambiental ndo tomou uma dimensao multidisciplinar, ao ignorar seus elementos
sociais e cientificos. “Repetiu-se a pratica de tratar os fendmenos ambientais como problemas
pontuais e dissociados do contexto politico-social € econdmico mais abrangente”. (RAMOS, 1996,
p. 86).

Uma pesquisa de opinido mapeou a percep¢ao da populacdo brasileira face a problematica
ambiental (CRESPO, 2002). Os dados revelam, por exemplo, que passados dez anos da Rio-92,
houve uma evolucdo no que se pode chamar de consciéncia ambiental no Brasil, entretanto, o
conceito de Meio Ambiente ainda ¢ limitado.

Diversos estudos revelam que ¢ através da midia, e principalmente da televisao, que a maior
parte das pessoas recebe informagdes sobre o meio ambiente (RAMOS, 1996; SIQUEIRA, 1999;
CRESPO, 2002; TRIGUEIRO, 2003 e 2005; MORALIS, 2004; MATTOZO ¢ CAMARGQO, 2005; e
CALDAS, 2005).

Nesse sentido, Mattozo e Camargo (2005) citam a pesquisa de doutorado de Guido (2001),
realizada com alunos e professores de ensino fundamental, segundo a qual a concepgao de ambiente
aparece mais relacionada a visdo das ciéncias da natureza, sem ligagdo com problemas sociais.
Tanto alunos como professores foram unanimes em indicar os meios de comunicagdo como
principal fonte de informacao (TV, jornais e revistas soma 44%) sobre temas ligados ao ambiente.
(apud MATTOZO e CAMARGO, 2005, p. 129).

Por outro lado, os referidos autores apontam fragilidades na forma como o meio ambiente
continua a aparecer nos meios de comunicagdo. Entre os principais pontos, destaca-se que a
abordagem ¢ desprovida das inter-relagdes com a esfera socio-politico-econdmica, o que provoca
um desvio da informagdo correta, responsavel e respaldada sobre o que ocorre com o meio

ambiente.
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O tempo escasso para cobrir as matérias, a falta de uma agenda de fontes especializadas e a
restri¢ao do espaco fisico (cadernos, paginas ou editorias), dedicados prioritariamente a cobertura
de ciéncia e tecnologia sdo fatores que contribuem para gerar, muitas vezes, informagdes
superficiais ou espetacularizadas. “De modo geral a falta de continuidade na informacdo e a
abordagem superficial, enfocando aspectos secundarios, sdo reclamacdes constantes de
ambientalistas e profissionais especializados no trato da noticia” (MATTOZO E CAMARGO,
2005, p.125).

Os estudiosos defendem que o jornalismo ndo se restringe a informar sobre avangos
cientificos e tecnoldgicos, mas deve assumir um carater educativo que possa contribuir para os
avangos na sociedade. Nesse sentido, Bueno (2005) aponta o empenho do jornalista em traduzir o
discurso cientifico para o publico leigo, particularmente nos paises em desenvolvimento, nos quais
o analfabetismo cientifico aprofunda-se a medida que surgem velozmente novos fatos, conceitos €
areas de pesquisa emergentes.

Neste contexto, busca-se analisar nesta pesquisa como o Pantanal Mato-grossense ¢ tratado
pelo programa Globo Repdrter. A cobertura jornalistica incorpora novos atores, conhecimentos,
valores, numa abordagem transversal do tema, que inter-relaciona o meio fisico com a esfera sécio-
politico-econdmica, ou a instancia midiatica ainda trata a tematica a partir dos aspectos mais

espetaculares da noticia?

3. O Pantanal no programa Globo Reporter

Neste topico, contextualiza-se para o leitor a abordagem geral do programa, com énfase a
abertura da reportagem que, de acordo com padrdes jornalisticos, deve apresentar de forma
resumida e atraente os principais elementos da reportagem.

Nos dois episodios analisados “Expedicao ao Pantanal” (2002) e “Diferentes Pantanais”
(2007), o contato entre o publico e o estudio se estabelece desde a abertura do programa, a partir das
saudacdes do apresentador Sérgio Chapelin, que aparece instalado em seu lugar de exercicio
profissional, em posi¢ao frontal, que anuncia o sumadrio. Cabe explicitar que a reproducao das falas
de entrevistados, reporteres e apresentador aparecem destacadas no corpo do texto em itdlico, de

modo a tornar a leitura mais fluente
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3.1. Programa “Expedicao ao Pantanal” (2002)
O Programa “Expedi¢do ao Pantanal”, exibido em 26/04/2002, com 42 minutos e¢ 01
segundo, dividido em cinco blocos, teve como repérter o jornalista Marcello Canellas. Como o

titulo desse episddio sugere, o apresentador Sérgio Chapelin anuncia o que se poderia esperar:

Pantanal do Mato Grosso: esse pedaco exuberante do Brasil guarda a nossa mais rica vida
selvagem. Jacarés, ongas, cervos, centenas de espécies raras em uma terra inundada que
lembra o paraiso dos livros infantis. E nesse cendrio de sonhos que cientistas de todo o
pais estdo trabalhando. O Globo Reporter de hoje acompanha a maior expedi¢do cientifica
ja feita ao Pantanal. Junto com os cientistas, os homens da terra, gente que conversa com
ongas, anda em comitivas e tem muito a ensinar aos doutores. Nos acompanhe nessa
viagem ao mundo encantado que pulsa no coragdo do Brasil.

Desde o inicio do Globo Reporter, Sergio Chapelin conduz o programa, criando, ao longo

dos anos, identidade e, principalmente, intimidade com o publico. Como afirma Charaudeau (2006),

[...] E ele que anuncia, que mostra, indicando como abordar a noticia (fungdo de guia); que
passa a palavra aos correspondentes (funcdo de organizador das transmissdes); que retoma
cada fala para um comentario ou uma conclusio (func¢do de orientador); que redistribui o
turno da fala a especialistas presentes no estidio, mostrando assim ja conhecer a
informagao (funcdo de moderador) (Idem, p. 229).

Durante a narrativa, o apresentador constréi a imagem de um enunciador personalizado que
se expressa como se estivesse falando diretamente a cada individuo da coletividade dos
telespectadores: participa com sua propria emocao com relagdo aos acontecimentos dramaticos do
mundo (enunciagdo elocutiva), solicita a atengdo ou interesse e interpela-o (enunciagdo alocutiva),
com o auxilio de movimentos do rosto (mesmo os mais discretos), de certos tons de voz, da escolha
de determinadas palavras.

A cena inicial do episddio busca uma maior carga dramadtica para atrair o publico e prepara-
lo para o que vem pela frente. A apresentagdo de Chapelin, seguem-se imagens do Pantanal, com
transi¢do lenta e fusdes, e o telespectador vé por-do-sol, sinfonia dos péssaros, rio, peixe, imagens
subaquaticas, tuiuius, cervo, abelha polinizando, mostrando que a riqueza se encontra tanto em terra
como no céu. Essa cena ganha enorme dramaticidade com a utilizagdo de musica de fundo, uma
trilha emotiva que remete ao Eden. Essa visdo paradisiaca materializa-se na voz do primeiro
personagem da narrativa, um senhor que ainda nao ¢ apresentado, mas pelos trajes e ambiente de

fundo, parece ser um fazendeiro e que diz: Ndo tenho duvida nenhuma: Deus esta por aqui.
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Em off, o reporter da Globo, Marcelo Canellas comeca a narrar:

A ditadura da dgua: uma terra governada por cheias e vazantes, a revelia da vontade dos
homens [...]. Quando chegaram aqui, os primeiros colonizadores temiam enfrentar indios
ferozes, monstros gigantes, demonios pavorosos, e logo aprenderam: o que ndo se pode
vencer ¢ a for¢a da natureza, a um so tempo selvagem e bela.

No campo jornalistico, a abertura da matéria, chamada lead, deve conter os elementos
essenciais da reportagem ou noticia, inserindo o tema ou destacando os aspectos mais impactantes
do assunto, para despertar a ateng¢ao do telespectador. Dessa forma, a narrativa acima projeta como
serd o tratamento dispensado ao Pantanal: um local exuberante, entretanto, misterioso ¢ cheio de
perigos, que sera mostrado por cientistas € pantaneiros.

A seguir, a partir da leitura flutuante dos dois programas, relaciona-se como o Pantanal foi
definido e caracterizado pelo apresentador e pelo reporter do programa, que, com suas narrativas,
conduzem o entendimento ¢ a emocdao do telespectador ao longo do roteiro. Os textos foram
transcritos e, a partir desse levantamento, foi possivel identificar constantes tematicas, divididas em
categorias de acordo com a caracteristica predominante.

A partir da categorizacao da definicdo do Pantanal no programa de 2002, evidenciou-se que
0 GR caracterizou o bioma como sistema perfeito, zona mestica e peculiar. A linguagem recorre a
adjetivos que supervalorizam o Pantanal: exuberante, incrivel riqueza, nunca encontrado em
nenhum outro lugar, mega-biodiversidade, imensa planicie, acentuado pelo contraste: protegida X
castigada e pelo vazio demografico. Também notou-se a presenga do ciclo da dgua, como pode ser
constatado nas expressdes: desenhada pelas cheias, mundo das aguas, terra governada por cheias e

vazantes.

3.2. Programa “Diferentes Pantanais” (2007)
Cinco anos depois, no programa intitulado “Diferentes Pantanais”, que foi ao ar em
03/08/2007, em 46 minutos ¢ 11 segundos, dividido também em cinco blocos, o apresentador

convida o telespectador, dizendo:

Vamos viajar pela mais exuberante reserva da vida selvagem do Brasil. Pantanal, até a
ultima fronteira. Nossos reporteres frente a frente com a ong¢a pintada. O que aconteceu?
Vamos mostrar animais nunca vistos no Pantanal, conhecer o canto de amor dos jacarés, a
garga real, o pdassaro cor-de-rosa e a ave das penas azuis. A beleza da gigantesca vitoria-
régia e a menor planta aqudtica do planeta. A arvore que é uma farmdcia natural, quantas
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surpresas, quantas ameagas nesse paraiso que o mundo admira. Nos acompanhe nessa
aventura pelo corag¢do do Brasil. Uma produ¢do do Globo Reporter e da Rede Mato-
grossense de Televisdo, afiliada da Rede Globo.

O apresentador mostra o Pantanal como um local exoético, selvagem e ameagado, uma terra
desconhecida e inacessivel ao homem comum, que sera desbravada por aventureiros, no caso, a
equipe do GR e suas lentes que mostrarao o que os olhos humanos nao podem ver.

A relagdo entre o mundo referencial e o telespectador ¢ assegurada pelo mesmo
apresentador, que se apaga, se faz transparente e constroi para si a imagem de um enunciador
impessoal: Duas semanas de aventura, duas equipes percorrendo o Pantanal brasileiro, diz
Chapelin.

Para enfatizar os diferentes Pantanais, o programa recorreu a estratégia de utilizar dois
reporteres-narradores: Renato Biazzi, de Cuiaba (MT), e Claudia Gaigher, de Campo Grande (MS).
A arte grafica mostra no mapa o lugar onde cada profissional se localiza e evidencia-se o esforgo
das equipes que vao percorrer mais de trés mil quilémetros pelas estradas, 50 horas nos principais
rios, ou chacoalhando em cima de um trator. O tom de aventura ¢ enfatizado pela musica agil,
somada a edicao ritmada, com sobreposi¢ao de imagens dos dois narradores.

A partir da categorizacdo dos textos em que o apresentador e os reporteres descrevem o
Pantanal, infere-se que o bioma ¢ caracterizado pelo GR como planicie marcada pela agua, bergario
de peixes, imprevisivel, quadro vivo, inspiracdo, cheia de aventura e paixdo, marcada por
contrastes: vida X morte, preservado X ameagado, devastacao e morte X vida e beleza, menor X
maior; extremos: muralha, imensiddo da agua, mar, gigante, mega-biodiversidade, encharcada,
beleza arrebatadora, exuberante; e pelo vazio demografico: desconhecido, éden, isolado/inacessivel,

sonho, éden, territorio a ser desbravado, selvagem. Também registrou-se a referéncia ao ciclo da

agua: movimento, imensidao de 4gua, mar, terra encharcada.
3.3. Natureza humanizada

Parte-se da consideragdo do professor Nilson Lage (2003) sobre as abordagens da vida

natural (wild life) pela midia. Segundo o autor, elas privilegiam procedimentos de perseguicao e
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fuga, namoro e acasalamento, vida social, exclusao por velhice e exploram a simpatia, temor ou

estranheza que os bichos despertam.

A estratégia para torna-los simpaticos (micos ou baleias, por exemplo) envolve certo grau
de humanizagio, tendo-se em vista a perspectiva do leitor ou espectador: uma onga ou uma
cascavel podem despertar reagdes de confronto ou fuga, em dado instante ou circunstincia
e, em outras, simbolizar positivamente for¢a, agilidade ou asticia. (Idem, p.08).

Nesse sentido, toma-se como exemplo o jacaré, que tem uma populagdo vigorosa no
Pantanal, estimada em mais de 20 milhdes de individuos e que, no programa GR, ¢ caracterizado
como muito simpdatico e namorador. A humanizagdo ¢ acentuada ao longo de todo o relato: -
Percebemos o clima de romance na lagoa e gravamos. O jacaré faz borbulhas na dgua, quase se
contorce. Tremenda agita¢do abre a temporada de acasalamento. Junto a essa narracdo sao
apresentadas imagens do animal em super close,4 contribuindo para tornar o relato bastante intimo
e emotivo. Depois de mostrar o namoro dos pais, a camera desloca-se para os filhotes: Esse
ambiente é como se fosse uma creche [...]. Os jacarezinhos ficam aqui de dez a doze meses. Essa
aproximacao atrai a simpatia e a atencao do telespectador ao ver os pais e os filhotinhos, com
caracteristicas humanas.

As aves ndo escapam, tém sentimentos maternais: A mde zelosa vai atrds resgatar o fujdo e
po-lo no bom caminho, fazem toalete ¢ a sua euforia na lagoa repleta de peixes lembra uma
orquestra, ou a bateria da escola de samba; as libélulas copulam ao som de musica cléssica; o
zogue-zogue quer brincar de esconde-esconde no alto das arvores protegidos pelas montanhas, que
abragam os maiores lagos do Pantanal.

Mas nenhum animal merece tanto destaque como a onga-pintada, a rainha do Pantanal,

como define o jornalista Biazzi (2007):

A onga. Ela esta em algum canto, ou em varios. Fora do alcance dos olhos, mas bem
perto de nos. Mesmo quando ndo aparece, a onga é o centro das aventuras do Pantanal.

Ela mereceu diferentes adjetivacdes nos dois programas: animal inteligente, de habitos

noturnos, arisco, que quer distancia do homem, provoca medo e fascinacdo: - Porque o instinto

4 Close-up é plano que enfatiza detalhes da cena e revela possiveis expressdes e emogdes. Tomando a figura humana
como base, este plano enquadra apenas os ombros e a cabeca de um ator, tornando bastante nitidas suas expressoes
faciais.

274



Encontro Nacional de Pesquisadores

em Jornalismo Ambiental

29 a 31/05/2014 | UFRGS - Porto Alegre/RS | http://www.enpja.com.br

dela ¢é pegar e arrebentar com os dentes - e, por outro lado, gente também pode virar onga: - O ser
humano também se torna uma onga, dependo vocé ficar encurralado, se vocé esta pressionado, é
uma questdo de defesa, disse a pecuarista entrevistada (2007).

Essa preocupacao em facilitar a identificagdo do telespectador com os fatos apresentados,
aliada ao cuidado de aumentar os atrativos das matérias, leva a utilizacdo recorrente de uma
estratégia: a ‘humanizagdo’ da informacdo ambiental. Com essa féormula, produz-se um fendmeno
de fusdo dos efeitos de emocgao e dos efeitos de razao, desencadeador de imaginarios.

Nos dois programas analisados (2002 e 2007), a busca por obter uma imagem da onga-
pintada consome boa parte do tempo dos episddios, além da utilizacdo de diferentes fontes que a
cagam, estudam, foram vitimas dela ou sdao fascinadas pela sua misteriosa beleza. A onga-pintada ¢
0 argumento para abordar a tematica ambiental sob aspectos culturais e até éticos.

A onca desempenha diferentes papéis, enquanto sintese das abordagens do jornalismo
ambiental, representa aventura, mistério, medo, une o saber tradicional e académico em busca dos
objetivos de encontrd-la, entendé-la, protegé-la, concentra o empenho cientifico e avanco
tecnologico de pesquisadores e da equipe do programa, gera acao, conflito homem x natureza e,
sobretudo, traduz uma concepcdo de natureza intocada, pois enquanto o homem nao consegue
encontra-la, estara a salvo.

Dessa forma, a produgdo televisiva abre mao da fidelidade para com os objetos naturais,
para construir outra esfera da existéncia. Esse fenomeno ¢ compreendido neste trabalho como
previsivel, afinal ndo ha uma realidade inica sobre os objetos, mas varias em relacao a cultura. A
natureza na TV ndo ¢ a finalidade do processo comunicativo pretendido pelos meios de
comunicag¢do, porém um meio, um palco de padrdes culturais diversos. A televisao reflete estagios
de compreensao do que ¢ o meio ambiente, mas nao a sua totalidade.

“Repetiu-se a pratica de tratar os fenOmenos ambientais como problemas pontuais e dissociados do

contexto politico-social e econdmico mais abrangente” (RAMOS, 1996, p. 86).

4. Discussao geral
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Como foi mostrado, no Programa Globo Reporter “Expedicao ao Pantanal” (2002), o bioma
foi caracterizado como um “ecossistema de transi¢do, peculiar, um sistema perfeito”. De acordo
com a narrativa construida no GR, essa terra governada pela 4gua ¢ marcada por muitos contrastes:
de um lado a incrivel riqueza da imensa planicie, exuberante e cheia de espécies exoéticas e, por
outro lado, um mundo desabitado, intocado, selvagem, desconhecido, uma local a ser desbravado.

Outra caracteristica que define o Pantanal, nesse programa, ¢ a presenca da dgua: desenhada
pelas cheias, mundo das aguas, terra governada por cheias e vazantes. Esta representagcdo naturalista
(SATO, 1997) vé o meio ambiente como sindonimo de natureza (intocada) e de harmonia.

Entretanto, o texto evidencia que ¢ um local de contraste: terra protegida X castigada, existe
riqueza natural onde ha vazio demografico e estd devastada onde ha presenca humana. Dessa
forma, infere-se que areas protegidas da presenga humana estdo preservadas, entretanto, onde tem
ocupac¢ado humana ela esta castigada.

No programa de 2007, a planicie foi caracterizada, muitas vezes, através da comparacao
entre os elementos naturais e sentimentos humanos, como: bergario de peixes, quadro vivo,
inspiracao, cheia de aventura e paixao, imprevisivel pois muda de humor. Da mesma forma que no
programa de 2002, a narrativa chama a atencao para a extrema beleza e exuberancia da paisagem
natural gigante, mega-biodiversificada. O programa aborda o ciclo da 4gua, que rege a vida no
Pantanal. Mas por outro lado, enfatiza a abundancia dos recursos hidricos, com a utilizacdo de
termos como “imensidao de agua, mar, terra encharcada”.

Da mesma forma, esse Pantanal ¢ marcado por grandes contradi¢des: vida X morte,
preservado X ameagado, devastacdo e morte X vida e beleza, menor X maior. Ao lado da paisagem
exuberante, o relato do GR descreve um vazio demografico, que pode ser observado pelo uso dos
termos: “desconhecido, misterioso, éden, isolado/inacessivel, sonho, territorio a ser desbravado,
selvagem”.

A flora do Pantanal ¢ apresentada como exuberante e exodtica, a linguagem vai de um
extremo ao outro: 4 beleza da gigantesca vitoria-régia e a menor planta aqudatica do planeta [...].
E no meio da gigante e da minuscula, estaria uma vegetacao que, para ser admirada pela televisao, ¢
remetida a diferentes emocdes, por meio de efeitos de linguagem. Foram identificadas trés

valorizacdes distintas: 1) Aproximacao da flora com paixao do casal: O desafio de desvendar o
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mistério das plantas pantaneiras renova a paixdo do casal; 2) o apelo a sutis curiosidades ou “fait-
divers”: E os pantaneiros usam essa arvore para qué? Bom, uma das finalidades é como geladeira;
3) valor comercial da natureza: Reporter: entdo quer dizer que o cambard é uma farmdcia natural?
Encontraram realmente trés principios ativos: analgésico, antiinflamatorio e antitérmico. So falta
agora o desenvolvimento do remédio (Globo Reporter, 2007).

Essa caracteristica também foi observada por Belmonte (1997):

A meu ver ainda ndo ocorreu uma defini¢do editorial dos veiculos da grande imprensa para
dar a pauta ambiental um status de grande reportagem investigativa, indo além do factual
ou da abordagem exploratoria do belo e do exotico. Aos repoérteres falta experimentar
novos caminhos narrativos que aproximem os temas do cotidiano das pessoas (Idem, s/p).

Nos diferentes programas, podemos notar a utilizagdo de adjetivos que caracterizam a regiao
como lugar paradisiaco, inacessivel ao homem comum, revelando a necessidade do programa atrair
a atenc¢do pelos aspectos mais extraordinarios da reportagem e nao pela complexidade do tema. Tal
visao facilitada do meio ambiente, da biologia e da sociobiodiversidade ¢ simplificada em uma
natureza bela, misteriosa e alcangavel apenas pelos cientistas e emissoras de TV.

Nesse sentido, Sodré (1992, p.50) identificou que as revistas impressas também
caracterizam a natureza brasileira como territdrio remoto e habitado por povos desconhecidos. “O
tamanho do Brasil e a potencialidade das riquezas sempre sugeridos, através das fotografias e
textos, como dados excelsos e incontestes, reafirmando-se a atitude do bandeirante”.

Conforme Diegues e Arruda (2001), essa concepcdo romantica da natureza, que v€ o
ambiente dissociado do humano, tem origem em teorias conservacionistas, discurso fortalecido no

exemplo de areas protegidas como locais privilegiados para a conservagdo da biodiversidade.

No inicio essas areas de grande beleza cénica foram destinadas, em especial, ao desfrute
das populacdes da cidade, que tentavam encontrar no mundo selvagem a salvagdo da
humanidade, conforme visdo romantica e transcendentalista de seus propositores.
Predominava, portanto uma visdo estética da natureza, cuja difusdo muito se credita a
filésofos e artistas. (Idem, p. 15).

r

Sob essa otica, a biodiversidade ¢ entendida como produto da propria natureza, sabia e
perfeita, e a consequéncia dessa visao € a ndo interferéncia humana. Apesar do grande apelo e
fascinio que a beleza cénica do Pantanal exercem para as lentes da televisao e seus telespectadores,

Baggio et al (2002) alertam para o perigo da homogeneizagao das praticas ambientais.
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A ciéncia e a filosofia procuram trabalhar hoje com certa distancia daquele imaginario da
natureza perfeita e fixa, que precisava ser apenas descoberta e desvelada. Para Diegues (2001,
p-45), a biodiversidade nao ¢ s6 um produto da natureza, mas, em muitos casos, ¢ fruto da agao das
sociedades e culturas humanas, em particular das sociedades tradicionais ndo-industriais. “E
também uma construg¢do social e cultural”. Dessa forma, o pensamento contemporaneo insere-se
numa visao da natureza complexa.

A informagdo midiatica ¢, em seu fundamento, marcada pela contradi¢do: finalidade de
fazer saber, que deve buscar um grau zero de espetacularizagdo da informagdo para satisfazer o
principio de seriedade ao produzir efeitos de credibilidade, finalidade de fazer sentir, que deve fazer
escolhas apropriadas a encenagdo da informagdo para satisfazer o principio de emogao ao produzir

efeitos de dramatizacao.

Na tensdo entre os pdlos de credibilidade e de captacdo, quanto mais as midias tendem
para o primeiro, cujas exigéncias sdo as da austeridade racionalizante, menos tocam o
grande publico; quanto mais tendem para a captacdo, cujas exigé€ncias sdo as da
imaginacdo dramatizante, menos crediveis serdo (TRAQUINA, 2005, p. 93).

O desafio ¢ ultrapassar o conhecimento linear de um saber que busca estabelecer as inter-
relagdes dos elementos do sistema. Embora se admita que os meios de comunicagao de massa nao
tenham procurado, ao longo dos anos, traduzir a associagdo do homem com o meio, a comunicagao
¢ essencial para a sensibilizagdo de diferentes segmentos da sociedade sobre como agir para a

promocgao do desenvolvimento sustentavel.

O jornalismo cientifico possui um compromisso com a alfabetizagdo cientifica do publico e
precisa compartilhar essa missdo pedagodgica com a disposi¢do politica, assumindo seu
papel como agente de emancipagdo ¢ de resisténcia, de critica a desterritoriedade e ao
fetichismo tecnolégico. (MATTOZO e CAMARGO, 2005, p.118).

Nesse sentido, Marques de Melo (2006) chama a atengdo para o fato de que o jornalismo
ambiental deve ser uma atividade principalmente educativa, dirigida a grande massa da populagao,
ndo apenas a sua elite. Esse ponto de vista resgata uma discussao antiga sobre o papel dos meios de
comunica¢do de massa: informar, educar, entreter, persuadir, promover a integracdo individual e

coletiva na realizacdo do bem-estar social.

5. Consideracoes finais
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Este artigo analisou, subsidiado pela Analise de Conteudo, como o Pantanal Mato-grossense
¢ caracterizado pelo programa jornalistico Globo Reporter. Entre as principais questdes que nos
inquietaram, destaca-se quais as concep¢des de ambiente ali retratadas? A partir da categorizacao
da definicdo do Pantanal no programa de 2002, evidenciou-se que o bioma ¢ caracterizado, no
discurso do GR, como sistema perfeito, zona mestica e peculiar. A linguagem recorre a adjetivos de
sentidos extremos, como: exuberante, incrivel riqueza, nunca encontrado em nenhum outro lugar,
mega-biodiversidade, imensa planicie, marcada por contrastes € pelo vazio demografico, regulado
pela presenca da dgua.

Nos diferentes programas, a dada imagens de animais e lugares paradisiacos revela a
necessidade da produgdo atrair a atencdo pelos aspectos mais simples da reportagem, e ndo pela
complexidade que o tema carrega. A preservacao ambiental atual passa pela sua manutencao
simbolica nas mentes dos individuos e nas producdes jornalisticas.

Dessa forma, entende-se que o apelo a imagens de uma natureza, bela, misteriosa e cheia de
aventuras ¢ um recurso midiatico muito rico, capaz de atrair a atengdo do telespectador, entretanto,
deveria ser o inicio do percurso para sensibilizar a populagdo para os diferentes servigos prestados
por esse bioma e riscos ambientais. O desafio ¢ ultrapassar o conhecimento linear para um saber

que busca estabelecer as inter-relagdes dos elementos do sistema, uma imagem mais circular.
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